
Campanhas com
influenciadores e
criadores de conteúdos:
planeamento e
implementação
c h e c k l i s t



Estruturação do Plano de Ação

Planeamento da campanha de influenciadores

Definição de datas de início e fim da campanha
Definição de briefing para os influenciadores
Definição de data para entrega de conteúdos
Definir datas e plataforma para monitorizar a campanha



Descrição da campanha
Indicação de Objetivos e KPI’s pretendidos.
Esclarecer conteúdos que deverão ser entregues
Mostrar diretrizes criativas
Enviar produtos

Criação do briefing da campanha 

Avaliar se a audiência do influenciador é o seu público-alvo
Analisar o histórico do influenciador digital
Verificar se o influenciador trabalhou recentemente com os
seus concorrentes

Seleção e parceria com influenciadores e criadores de conteúdo



Verificar cumprimento de questões legais e regras das
indústrias, produtos e plataformas onde vai operar.
Verificar que os influenciadores incluem a identificação de
parceria paga nas publicações.

Desenvolvimento de conteúdo 

Criação de campanha no Brinfer
Aprovar conteúdo

Acompanhar e gerir a campanha em tempo real

Verificar qualidade das imagens e copy
Verificar especificações no Briefing
Verificar enquadramento na comunicação habitual do influenciador
Procurar por incoerências na campanha

Implementação de campanhas 



Monitorizar os KPI’s definidos
Criar relatório no Brinfer para analisar todos os dados da
campanha.

Medir e analisar os resultados

Experimente gratuitamente



QUERO EXPERIMENTAR DURANTE 14 DIAS

https://www.instagram.com/swonkie/
https://www.facebook.com/Swonkie/
https://pt.linkedin.com/company/swonkie
https://app.swonkie.com/register

